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“释迦启航”：驱动乡村经济品牌化新篇章 
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【摘要】随着脱贫攻坚战的全面胜利和小康社会的全面建成，我国广大农村地区迈入全面推进乡村振兴的新

征程。打造特色农产品品牌并不是一件容易之事，对于释迦果而言亦是如此。特色水果发展要狠抓产品质量，树

立品牌意识，培育具有较强市场竞争力的名牌产品[1]。在信息技术飞速发展的时代，释迦果如何在这样的大环境

中找到销路成为一大问题。本文针对广西南宁市武鸣区释迦果产业发展问题，提出相对应的线上线下相结合进行

产品销售、品牌推广、创意研发等创新发展措施进一步扩大释迦果产业的发展，助力农民增收致富[2]。 
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"Shakyamuni Buddha Embarks on a New Journey": Pushing forward a new chapter in branding the rural 

economy 
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【Abstract】With the comprehensive victory in the poverty alleviation campaign and the establishment of a moderately 
prosperous society, China's vast rural areas have embarked on a new journey of comprehensively promoting rural revitalization. 
Creating a distinctive agricultural product brand is no easy feat, and this is equally true for the Shakyamuni fruit. The 
development of specialty fruits requires a strong focus on product quality, the establishment of brand awareness, and the 
cultivation of branded products with strong market competitiveness. In an era of rapidly advancing information technology, 
finding a market for Shakyamuni fruit in such a competitive environment has become a significant challenge. This article 
addresses the development issues of the Shakyamuni fruit industry in Wuming District, Nanning City, Guangxi Province, and 
proposes corresponding innovative development measures, such as combining online and offline sales, brand promotion, and 
creative research and development, to further expand the Shakyamuni fruit industry and help farmers increase their income 
and achieve prosperity. 
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1 引言 
近年来，国家大力扶植乡村振兴产业、实施乡村

振兴战略，这是中共十九大作出的重大决策部署。目前，

移动互联网、人工智能、物联网和大数据等数字技术可

以赋能农作物的种植管理及农产品的加工、销售等环

节，为广西水果产业的发展带来良好的机遇。我们团队

接力乡村振兴的时代的任务，针对解决农民难销售问

题，我们将位于广西南宁市武鸣区一个刚刚实现脱贫

摘帽的小县城作为该项目实施的具体地点，结合当今

“广西水果”时事热点和当地水果种植考察，提出了一
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种“互联网＋乡村振兴”的一种新型水果售卖模式，并

在项目开展过程中，利用互联网新闻媒体持续策划，通

过热爱释迦果群体的关注来达到传播项目品牌，推动

项目发展，最终实现“水果+水果小镇”齐发展[3]。 
2 武鸣释迦果发展现状 
2.1 释迦果种植规模 
2024 年以来，市场上许多售价高昂的“贵族”水

果变得“亲民”，还涌现了不少新品种水果——国产水

果的亮眼表现，背后是一系列创新技术的支撑。目前广

西武鸣区仙湖镇清白村的释迦果种植面积不断扩大，

600 多亩释迦果迎来丰收，村民在家门口帮助摘果、选

果、装筐、打包[4]。其释迦果果肉呈奶白色，肉质柔软

嫩滑，口感独特，市场前景广阔。如图 1 所示，我国释

迦果市场规模情况。 

 
图 1  我国释迦果市场规模情况 

2.2 政府鼓励支持释迦果农业品牌特色 
近年来，政府持续加大对农业的支持力度，有效避

免了粮食增产条件下“谷贱伤农”问题的发生，农民从

粮食增产和粮价提升中得到双重实惠，成为农民增收

的主要引擎之一[5]。结合当今“广西水果”时事热点和

当地水果种植考察，提出了一种“互联网＋乡村振兴”

的一种新型水果售卖模式，并在项目开展过程中，利用

互联网新闻媒体持续策划，开展相应的网络售卖来增

加农民释迦果的销量，通过热爱释迦果群体的关注来

达到传播项目品牌，推动项目发展。 
2.3 互联网发展推动释迦果线上发展 
互联网、云计算及大数据等技术的发展，使数据对

个人及企业的影响愈加明显。在互联网时代，数据已成

为重要的资源，逐渐和劳动力、资本等要素一并成为重

要的生产要素。借助对海量数据的整理和分析，企业可

以了解消费趋势和市场动向，及时改变营销策略，获取

更大的市场占有率。电商平台也为释迦果的销售提供

了便捷的渠道，这种线上销售模式不仅降低了释迦果

在市场中的销售成本，还提高了销售效率，能够被更加

多的人发现武鸣的特色水果并且对其进行有必要的宣

传[6]。通过这些网络化运作方式不仅有助于提升释迦果

的市场竞争力，还为种植户和商家带来更多的商业机

会和收益。 
3 武鸣释迦果发展方面存在的问题 
3.1 释迦果种植条件要求严格 
释迦果需要科学的果林管理，从施水施肥到日常

养护都需要长期、细心打理，对种植技术要求较高，可

能存在部分种植户技术掌握不到位，影响果实产量和

质量的情况。如遇气温急速下降的寒流来袭等特殊气

候情况，释迦果容易出现如叶片油斑状斑点、果实黑点

等问题。释迦忌旱又怕积水，雨季要注意及时排除积水，

积水易染根腐病；如遇干旱、叶片卷皱时，要立即淋水。

座果期要注意保持土壤湿度均衡，以免久旱骤雨引起

裂果落果，为早结丰产打基础[7]。 
3.2 产品质量与标准化问题 
（1）释迦果品质控制现状 
当前，释迦果的品质控制现状面临着诸多挑战。然

而，由于缺乏统一的生产标准和质量监控体系，市场上

释迦果的质量参差不齐，这直接影响了品牌的整体形

象和市场占有率，以及消费者对释迦果品质缺乏信心。

在品质控制的实践中，武鸣释迦果品牌缺乏对科技的

应用。品牌应积极采用先进的农业技术和信息技术，如

物联网监控、大数据分析等，以实现精准农业和智能化

管理。 
（2）标准化生产流程的缺失 
在武鸣释迦果品牌发展的道路上，标准化生产流

程的缺失已成为制约其进一步成长的关键因素。当前，

武鸣释迦果的生产过程缺乏统一的质量控制标准，导

致产品质量参差不齐，难以满足日益增长的市场需求。

在供应链管理方面，标准化的缺失同样导致了效率低

下和成本增加。 
3.3 品牌营销策略不足 
（1）营销渠道的局限性 
在武鸣释迦果品牌发展的过程中，营销渠道的局

限性成为制约其进一步扩张的关键因素。当前，武鸣释

迦果主要依赖于传统的线下销售模式，这种模式虽然

能够保证产品的新鲜度和直接与消费者接触，但其覆

盖范围有限，难以触及更广泛的潜在客户群体。武鸣释

迦果在数字化转型方面存在明显滞后，未能充分利用

电子商务平台和社交媒体营销的潜力。此外，品牌在国

际市场的知名度较低，缺乏有效的跨境营销渠道，一定
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程度上限制了其全球化战略的实施[8]。 
（2）品牌宣传与推广的不足 
在武鸣释迦果品牌的发展过程中，品牌宣传与推

广的不足成为制约其市场扩张的关键因素。当前，品牌

在市场上的知名度与影响力尚未达到预期，很大程度

上限制了消费者对释迦果的认知和接受度。品牌在数

字营销和社交媒体推广方面的投入不足，导致无法有

效触及年轻消费群体。此外，品牌宣传材料缺乏创新和

吸引力，未能充分展示释迦果的独特卖点和健康益处，

这在竞争激烈的市场环境中显得尤为不利。 
3.4 竞争环境与市场挑战 
（1）产品竞争分析 
释迦果市场竞争激烈，主要竞争对手包括其他热

带水果，如芒果、火龙果、榴莲等。另外，来自不同产

地的释迦果也存在竞争关系，不同产地的释迦果在品

质、口感和价格上可能存在差异，消费者选择时会考虑

这些因素。此外，竞争对手在营销策略上也更为激进，

例如“绿宝果”通过与知名健康食品品牌联名，成功提

升了品牌知名度和消费者认知度。武鸣释伽果必须深

入分析竞争对手的优势和劣势，运用 SWOT 分析模型

（见图 2）来识别自身在市场中的定位，从而制定出针

对性的策略。 
（2）市场需求变化 
随着全球消费者对健康食品的需求日益增长，武

鸣释伽果品牌面临着前所未有的市场机遇。带来激烈

的市场竞争和消费者需求的多样化。 
4 解决策略 
4.1 种植技术提升 
（1）加强技术培训与指导 
定期组织种植技术培训课程，邀请农业专家、技术

人员为种植户传授释迦果的科学种植知识，包括施水

施肥、日常养护、病虫害防治等方面的技术要点。同时，

建立技术指导小组，深入果园为种植户提供现场指导，

及时解决他们在种植过程中遇到的实际问题。 
（2）推广先进种植技术与设施 
鼓励种植户采用先进的种植技术和设施，如滴灌、

喷灌等节水灌溉技术，精准施肥技术，以及温室大棚、

遮阳网等设施，以提高释迦果对特殊气候的适应能力。

例如，在寒流来袭前，可通过覆盖薄膜、搭建防风网等

措施，减轻寒流对果树的影响。 
4.2 产品质量与标准化建设 
（1）建立健全质量标准体系 
制定绿宝迦果品牌统一的生产标准和质量监控体

系，明确从种植、施肥、用药、采摘、包装到储存等各

个环节的技术规范和质量要求。 
（2）加强质量监管与检测 
加大对释迦果生产过程的质量监管力度，建立定

期的质量抽检制度，严厉打击使用高毒高残留农药、过

度施肥等违规行为。同时，完善质量检测设施，提高检

测技术水平，确保上市的释迦果符合质量标准。 

 
图 2  释迦果市场 SWOT 分析模型 



张彩芝，廖雪春，彭晓琼                                                  “释迦启航”：驱动乡村经济品牌化新篇章 

- 195 - 
 

4.3 品牌营销强化 
（1）加强线上营销 
加大在电子商务平台的投入，开设官方旗舰店，展

示和销售武鸣释迦果。同时，利用社交媒体平台，如微

信、微博、抖音等，开展线上宣传和推广活动，吸引更

多的潜在客户。 
（2）打造品牌形象 
设计具有特色和吸引力的品牌标识和宣传口号，

突出武鸣释迦果的独特卖点和优势，如口感鲜美、营养

丰富、绿色环保等。通过举办释迦果文化节、采摘节、

品鉴会等活动，提高品牌知名度和美誉度。同时，利用

新闻媒体、网络平台等进行广泛宣传，扩大品牌影响力。 
（3）讲好品牌故事 
深入挖掘武鸣释迦果的种植历史、文化内涵和背

后的故事，通过品牌宣传材料、短视频等形式，向消费

者传递品牌的价值观和文化底蕴。 
4.4 应对竞争与市场挑战 
（1）加强市场调研与分析 
定期开展市场调研，了解消费者需求的变化、竞争

对手的动态以及市场趋势的发展，为制定针对性的竞

争策略提供依据。 
（2）突出产品差异化 
在产品品质、包装设计、售后服务等方面突出武鸣

释迦果的差异化优势。例如，推出个性化的包装、提供

优质的售后服务，或者开发释迦果的深加工产品，如释

迦果干、释迦果汁等，满足不同消费者的需求。 
（3）加强品牌建设与合作 
进一步加强武鸣释迦果的品牌建设，提高品牌知

名度和美誉度。同时，积极与其他相关品牌或企业开展

合作，实现资源共享、优势互补，共同拓展市场。 
5 结语 
释迦果产业的发展对于带动农民增收致富以及增

强消费者的满意度有着重要意义，特别是在互联网飞

速发展的时代，相关产业的发展需要更多的创新创意

策略。基于互联网的背景，通过多渠道、多平台的推广

策略，将释迦果文创产品（包括钥匙扣、玩偶、卡片等）

推向更广阔的市场，打造释迦果品牌化并建立起显著

的知名度。只有推动释迦果产业的快速发展，才能带动

农民增收致富，同时为消费者提供更多健康、美味的释

迦果产品，实现经济效益和社会效益的双赢。 
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